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MATERIA
Destinos Turísticos de Argentina
DEPARTAMENTO
Turismo

CARRERA
Turismo          

TURNO
 Vespertino

SEMESTRE
Primero

Asignaturas correlativas previas
PROFESOR TITULAR
Prof. Lic. Aixa SANDES

OBJETIVOS
	General: 
· Relacionar los sucesos históricos argentinos  con los testimonios patrimoniales.

· Valorar los patrimonios culturales y naturales como fuente de elaboración de productos turísticos.

· Analizar e interpretar los recursos culturales y naturales como comunicadores de los valores de una sociedad.

· Identificar las regiones turísticas de Argentina y  sus principales circuitos turísticos locales.

· Reconocer los principales productos turísticos a nivel nacional.

· Conocer los recursos naturales relacionados con las actividades turísticas potenciales y reales dentro del territorio argentino.

· Comprender los factores que explican la diversidad de paisajes.

· Aplicar los conceptos geográficos para la explicación de los escenarios turísticos.

· Ejercitar la lectura e interpretación de mapas, cartas, planos imágenes fotográficas y satelitales

· Valorar la riqueza turística del territorio argentino 

· Identificar localizar y describir los principales atractivos turísticos regionales
Objetivos Específicos:
· Conocer el territorio argentino desde el punto de vista geográfico.

· Identificar las características del territorio que son o pueden transformarse en recursos turísticos.

· Valorar las características ambientales de Argentina y transmitirlas a través de la realización de actividades turísticas.


CONTENIDOS
	Unidad 1: Las características del territorio argentino
· Conformación del territorio argentino: elementos del Estado, características del territorio, límites y problemáticas relacionadas. La división política actual.

· Relieve: ubicación. Caracterización de origen y resultados actuales.

· Clima: Variedades, factores que influyen. Ubicación.

· Hidrografía: resultado de la combinación de las características climáticas y las formas del relieve. Ubicación de los principales recursos.

· Los ambientes de Argentina como resultado de la combinación de las diferentes características naturales y la intervención humana. Las Áreas Naturales protegidas como recursos turísticos de primer orden.
· Red de comunicación vial: Principales rutas de Argentina con relevancia turística.
Unidad 2: Proceso de poblamiento de la Argentina
· El proceso de poblamiento.

· La distribución actual de la población. Características demográficas actuales.
· significación cultural, y su relación con el Turismo.
· Características histórico-culturales que distinguen la sociedad Argentina
Unidad 3: Las regiones geográficas y sus actividades económicas
· Diferentes criterios de regionalización.

· La Región Pampeana: sus ambientes y actividades económicas.

· El Nordeste Subtropical: los circuitos productivos y características ambientales como atractivos turísticos.

· El Noroeste: Los paisajes y sus actividades económicas como base del desarrollo.

· Cuyo: los circuitos productivos y características ambientales como atractivos turísticos.

· Patagonia: Las características y diferencias entre la Patagonia Andina y la Patagonia Extraandina.
· Economías regionales argentinas y su incidencia en el desarrollo turístico zonal
Unidad 4: Los principales circuitos turísticos de Argentina
· Principales circuitos turísticos en Argentina:Características, principales atractivos, folklore, cultura
· Norte Argentino: Quebrada de Humahuaca,Valles calchaquies, Salta ciudad y alrededores. Termas de Rio Hondo. Puna. Tucumán y alrededores. Catamarca y alrededores. Región Centro, Buenos Aires, el Delta del Paraná, Costa Atlántica. Cordoba y alrededores, Traslasierra, noroeste,Norte, Punilla, Mar Chiquita. Patagonia Argentina: Bariloche y alrededores, Provincia de Neuquen, Lagos y Glaciares, Tierra del Fuego, Valles Productivos, Península de Valdés, Puerto Madryn, Trelew y Rawson. Región Noreste: Cataratas del Iguazu, Selva  Misionera Circuito de la Yerba Mate Paraná, Santa Fe y alrededores. Chaco y Formosa.
ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
Desarrollo interactivo y participativo de los contenidos.

Trabajos prácticos de investigación y recopilación.

Simulaciones.

Comparación

Inducción.

Deducción.

Explicación.
RECURSOS DIDACTICOS
Videos, investigaciones, imágenes, cartografía turística, cartografía temática (relieve, clima, hidrografía, vías de comunicación), folletos turísticos, navegación on line, gráficos.
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BIBLIOGRAFIA
Bibliografía General:

* Ediciones del Prado. Debate. “Tierras y Gentes – América del Norte”.Tomo I.-España.1994.-

* Ediciones del Prado. Debate. “Tierras y Gentes – América del Norte y Central ”.Tomo II.-España.1994.-

* Ediciones del Prado. Debate. “Tierras y Gentes – América del Sur y Antillas Mayores”.Tomo I.-España.1994.-

* Ediciones del Prado. Debate. “Tierras y Gentes – América del Sur y Pequeñas Antillas ”.Tomo II.-España.1994

Bibliografía Complementaria :

* Hyspamérica Ediciones S.A. “Descubrir el Mundo”. 102,103,104,105,106,107,108,109,110,111,112,113,114,115,116,117,118.Madrid, [image: image2.png]



REGULARIDAD
Asistencia (75% mínimo)
Trabajos Prácticos
Formales (con calificación explícita. Hasta cuatro (4) y con exigencia de aprobar el 100%.

Informales (todos los que se estimen necesarios)
Evaluaciones Parciales
Con calificación explícita. Hasta dos (2) y un (1) recuperatorio.

Los alumnos deben aprobar como mínimo dos (2) de las tres (3) instancias para mantener su regularidad y acceder al examen final o a la promoción directa.

Excepcionalmente y con expresa autorización de la Dirección de Desarrollo Académico para los alumnos que no aprueben cada una de estas instancias, podrá haber un recuperatorio global que cada cátedra programará para la semana inmediata posterior a la finalización de clases.
EVALUACION Y PROMOCION
Promoción Indirecta

La materia se regularizara mediante el siguiente sistema:

Trabajos Prácticos formales aprobados en su totalidad, presentados en tiempo y forma. 

Parciales aprobados



ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS
	·  Clases teóricas:
· Clases interactivas profesor-alumno.

· Análisis y discusión de temas propuestos por el profesor.

· Utilización de herramientas de informática.

· Técnicas grupales.
·  Clases prácticas:
· Trabajos prácticos en forma individual y grupal
               *  Informes respondiendo las guías de trabajo presentadas por el docente.
               *Elaboración y presentación de un programa cotizado a valor real


BIBLIOGRAFÍA
	Bibliografía General:
· Argentina. Una visión actual y prospectiva desde la dimensión territorial. Juan Alberto Roccatagliata (coordinador). Buenos Aires. Editorial Emece. 2008.

· La Argentina. Geografía general y los marcos regionales. Juan A. Roccatagliata (Coordinador). Buenos Aires. Grupo Editorial Planeta. 1992.

· Geografía de la Argentina. Serie Plata. María Julia Echeverría y Silvia María Capuz. Buenos Aires. AZ Editora. 2009.

· Apuntes de las áreas naturales protegidas.

· Apuntes sobre las rutas de Argentina y los pasos fronterizos.
· Rizzi, Analia y otros: “Una Historia para pensar. La Argentina a lo largo en el siglo XIX” Bs As, Ed Kapeluz. 2009.
· Barrali, Blasco y otros. Historia de la Argentina (siglos XVIII, XIX y XX). Ed. Estrada. Buenos Aires, 2000.
· Apuntes del Postitulo en Ciencias Sociales. Instituto IMEI. 2012.

· Geografía de la Argentina. Serie Plata. María Julia Echeverría y Silvia María Capuz. Buenos Aires. AZ Editora. 2009.
· Plan Federal de Turismo Estratégico  Argentino

· Guía Turística Argentina. Ed El Ateneo. 2010

· Claudia A Troncoso, Castro Hortensia y otros: “Turismo y Geografía, Lugares y patrimonio natural-cultural de la Argentina”  Ed Ciccus. 2008.

· Patrimonio Natural y cultural de la Argentina. Diario Los Andes. 2012

· National Geographic. “Argentina Libros del Viajero”. Clarín. 2011
· Apuntes de Cátedra                                                    




MATERIA
Espacios Turísticos Mundiales
DEPARTAMENTO
Turismo

CARRERA
Turismo          

TURNO
 Vespertino

SEMESTRE
Primero

Asignaturas correlativas previas
· Destinos Turísticos Argentinos

· Recursos territoriales Americanos 

PROFESOR TITULAR
Prof. Lic. Aixa SANDES
OBJETIVOS
	General: 

· Explicar a los espacios geográficos como expresión de las distintas formas en que las sociedades entran en  relación con la naturaleza, actúan en ella, la modifican y la transforman.

· Explicar  a las sociedades como estructuras diferenciadas, reconociendo sus distintos componentes (lo económico, lo social, lo político, lo cultural, etc.)

estableciendo relaciones básicas entre los mismos y entendiendo que son el resultado de un proceso histórico..-

· Manejar información empleando diversos registros y distintos tipos de fuen-

tes , analizándola críticamente, contrastando posiciones diferentes, distinguiendo datos de opiniones y presentándola de manera ordenada y cla-

ra a través de diferentes recursos expresivos.

Específicos: 
· Conocer  conceptos y vocabulario específico.

· Emplear convenciones básicas para ubicarse en las distintas representaciones de los espacios geográficos a escala americana y mundial.-

· Reconocer y explicar los aspectos involucrados en la organización de los espacios geográficos del Continente Americano.

· Establecer relaciones temporales entre los fenómenos, acontecimientos y procesos para comprender la dinámica del tiempo histórico y su impacto en el espacio geográfico.-

· Reconocer y analizar los distintos componentes de la realidad social y sus interrelaciones.




CONTENIDOS
	Unidad 1: OCEANIA. Situación geográfica, límites, superficie, grandes divisiones, división política características generales (aspectos demográficos, actividades productivas principales, situación socioeconómica en relación a la actividad turística, áreas protegidas de la región). Paisaje Australiano (Australia y Nueva Zelanda): recursos turísticos de gestión actual, potencialidades, Paisaje Insular (otras islas del Océano Pacífico): recursos turísticos de explotación actual, potencialidades. Productos Turísticos comerciales: análisis críticos; atractivos: clasificación y jerarquización. Centros Turísticos principales; circuitos Turísticos. Acciones promocionales turísticas actuales. 

Unidad 2: ASIA. Situación geográfica, límites, superficie, división política y características generales del continente (aspectos demográficos, actividades productivas principales, situación socioeconómica en relación a la actividad turística, áreas protegidas de la región). Paisaje Septentrional, Oriental (China y Japón) recursos turísticos de explotación actual, potencialidades, Paisaje Monzónico (Tailandia, Malasia, Singapur, India, Nepal y Maldivas) recursos turísticos de explotación actual, potencialidades,  Paisaje Islámico (Turquía, Israel) recursos turísticos de explotación actual, potencialidades. Productos Turísticos comerciales: análisis críticos; atractivos: clasificación y jerarquización. Centros Turísticos principales; circuitos Turísticos. Acciones promocionales turísticas actuales.

Unidad 3: AFRICA. Situación geográfica, límites superficie, división política, características generales del continente (aspectos demográficos, actividades productivas principales, situación socioeconómica en relación a la actividad turística, áreas protegidas de la región). Paisaje del Magreb (Marruecos y Túnez) recursos turísticos de explotación actual, potencialidades, Paisaje del Desierto (Egipto) recursos turísticos de explotación actual, potencialidades, Paisaje de la Selva, Paisaje de la Sabana (Kenia, Tanzania, Sudáfrica) recursos turísticos de explotación actual, potencialidades, Islas del Océano Indico. Productos Turísticos comerciales: análisis críticos; atractivos: clasificación y jerarquización. Centros Turísticos principales; circuitos Turísticos. Acciones promocionales turísticas actuales.

UNIDAD 4: EUROPA. Situación geográfica, límites, superficie, división política y características generales del continente (aspectos demográficos, actividades productivas principales, situación socioeconómica en relación a la actividad turística, áreas protegidas de la región). Regiones turísticas: Europa Mediterránea, Atlántica, Alpina, Nórdica y Oriental; para cada región turística: recursos turísticos de explotación actual, potencialidades. Productos Turísticos comerciales: análisis críticos; atractivos: clasificación y jerarquización. Centros Turísticos principales; circuitos Turísticos. Acciones promocionales turísticas actuales.
ESTRATEGIAS METODOLOGICAS
Desarrollo interactivo y participativo de los contenidos.

Trabajos prácticos de investigación y recopilación.

Simulaciones.

Comparación

Inducción.

Deducción.

Explicación.
RECURSOS DIDACTICOS
Videos, investigaciones, imágenes, cartografía turística, cartografía temática (relieve, clima, hidrografía, vías de comunicación), folletos turísticos, navegación on line, gráficos.
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REGULARIDAD
Asistencia (75% mínimo)
Trabajos Prácticos
Formales (con calificación explícita. Hasta cuatro (4) y con exigencia de aprobar el 100%.

Informales (todos los que se estimen necesarios)
Evaluaciones Parciales
Con calificación explícita. Hasta dos (2) y un (1) recuperatorio.

Los alumnos deben aprobar como mínimo dos (2) de las tres (3) instancias para mantener su regularidad y acceder al examen final o a la promoción directa.

Excepcionalmente y con expresa autorización de la Dirección de Desarrollo Académico para los alumnos que no aprueben cada una de estas instancias, podrá haber un recuperatorio global que cada cátedra programará para la semana inmediata posterior a la finalización de clases.
EVALUACION Y PROMOCION
Promoción Indirecta

La materia se regularizara mediante el siguiente sistema:

Trabajos Prácticos formales aprobados en su totalidad, presentados en tiempo y forma. 

Parciales aprobados



ESTRATEGIAS METODOLÓGICAS
	·  Clases teóricas:
· Clases interactivas profesor-alumno.

· Análisis y discusión de temas propuestos por el profesor.

· Utilización de herramientas de informática.

· Técnicas grupales.
·  Clases prácticas:
· Trabajos prácticos en forma individual y grupal
               *  Informes respondiendo las guías de trabajo presentadas por el docente.
               *Elaboración y presentación de un programa cotizado a valor real


BIBLIOGRAFÍA
	Bibliografía General:
· Geografía Universal; AZ editores. 

· Balmaceda R. y Otros. Geografías de la Argentina. AZ editores serie plata hoy. Bs. As 1997. 
· BASETTO, María Margarita; EXPÓSITO; Elba María; FERRANTE, Silvia Susana; OLIVETO, Juan Antonio: “Destinos. Una Geografía Turística del Mundo”; Editorial Gráfica Pinter; Buenos Aires; 1995. 
· Atlas del mundo Clarín o similar 

· Cartografía de los 4 continentes 

· Apuntes de Cátedra

· Guías y folletos elaborados por Organismos Oficiales y/o privados de Turismo de los distintos Países.
· Paginas WEB especificas                                                       
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